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Conseils pour les tests béta

Guide de lancement

Public

Essayez de reproduire votre approche d'audience a partir de campagnes d'action sociale ou vidéo comparables.et essayez de

tester des sosies. La diffusion de la méme audience que vos campagnes existantes n'affectera pas les performances.

Budget

Enchéres basées sur les conversions :définir un budget quotidien égal a 15 x votre CPA attendu

Enchéres basées sur la valeur :définir un budget quotidien égal a 20x (valeur de conversion moyenne attendue / tROAS)

Enchere

Essayez des niveaux d'enchéres similaires a ceux de vos campagnes sociales ou vidéo d'action.et définissez votre fenétre d'attribution de

conversion sur <28 jours.

Créatif

Tirer parti de la vidéo sociale existanteet les actifs créatifs d'image.

Durée

Nous recommandons undurée minimale du test de 4 a 6 semaines. Assurez-vous de prendre en compte les délais de conversion et

prolongez la durée si nécessaire pour éviter des problemes de performances inattendus.

Evaluation

Référence

Evaluez les performances par rapport & votrecampagnes sociales comparables.Les campagnes Discovery ou Video Action

précédentes peuvent étre utilisées comme référence secondaire.

* Pour éviter un démarrage  froid, définissez un budget quotidien minimum viable d'au moins 100 $ par groupe d'annonces. Les groupes d'annonces avec plus de 50 conversions fonctionnent mieux, alors optimisez les budgets de votre campagne pour maximiser le volume de conversions.

Google
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Guide pratique pour la construction : mise en place d'une campagne

C choisissez votre

Cobjectif de la campagne

Demand Gen apparaitra sous :

Ventes X N ‘ New campaign Q search for a campaign

Conduit

Trafic du site Web X o
What's your campaign objective?

Créer une campagne sans les conseils
, N
d'un objectif Choose your objective

Select an objective to tailor your experience to the goals and settings that will work best for your campaign
@
© 2 W%

Sales Leads Website traffic
Drive sales online, in app, by phone, Get leads and other conversions by Get the right people to visit your
orin store encouraging customers to take website

action

< 0] Q

Brand awareness and reach App promotion Local store visits and
Reach a broad audience and build Get more installs, and L
awareness pre-registration for your app Drive visits to local stores, including

restaurants and dealerships.

@ o @

Appearance  Help  Notifications

+
Product and brand
consideration

Encourage people to explore your
products or services

€3

Create a campaign without a
goal's guidance
Choose a campaign type first,

without a recommendation based
on your abjective

8 Propriétaire + Confidentiel




Guide pratique pour la construction : mise en place d'une campagne

SélireGénération de la demande

([ ]
L'option permettant de sélectionner une campagne Demand
A X Google Ads New campaign
Gen se trouvera dans le méme emplacement Google Ads que ’\ 9 paig
vous connaissez et aimez, aux cotés des autres types de
* Campaign : )
. N Select a campaign type
campagnes Google que vous connaissez et aimez.
83 Adgroup1 H
B Newad1 H
@ Review campaign Search Performance Max Display Shopping
Get in front of high-intent Reach audiences across all of Reach customers across 3 million ‘Showcase your products to
customers at the right time on Google with a single campaign. See sites and apps with engaging shoppers as they explore what to
Google Search how it works creative
Video Demand Gen
Reach viewers on YouTube and get Run ads on YouTube, Gmail,
conversions Discover, and more

Cancel [fe




Guide pratique pour la construction : mise en place d'une campagne

Choisi ton

objectif de conversion

(si l'objectif de votre campagne est la conversion)

([ ]
Pour obtenir les meilleures performances avec Demand
- _— X Google Ads New campaign
Gen, assurez-vous de sélectionnerseu/ement un objectif 9 pelg
de conversion par campagne. .
% Campaign : Choose a campaign goal v

Note:si aucune action de conversion n'est configurée dans 88 Adgroup1 : ©
votre compte, vous serez invité a configurer une nouvelle B Newad1 8 0 %
action de conversion. Vous n'avez pas besoin de . i

Conversions Clicks

P . N Review campaign

conﬂgurer le suivi des conversions pour les encheres Convert audiences to a sale or action you set up using a conversion Get more traffic, engagement or leads with your ads using a cost-

based bid strategy per-click based bid strategy
"Maximiser les clics".

Choose a conversion goal

Discovery campaigns perform best with one conversion goal.
Choose one conversion goal to better reach your Discovery campaign's sales objective.

Conversion Goal Conversion source Conversion actions Value
@ Purchases ® Website (active) 2actions Multiple values
QO Page Views @ Website (active) 1action Dynamic
O Sign ups ® Website (active) 1action $4.50
® Youtube Hosted 1action Dynamic




Guide pratique pour la construction : mise en place d'une campagne

EEntrez votre souhait

Cparamétres de campagne

Si vous utilisez Demand Gen pour la premiére fois ou si vous ne

N Google Ads New campaign
savez pas par oll commencer, nous vous recommandons de

sélectionner :

Campaign H
* Ralg : Select locations to target (D

) o — s @ All countries and territories
Emplacement:Au niveau du pays

B Newads o QO United states and Canada
ew a :

Stratégie d'enchéres (conversions) :pour les QO United States

campagnes de conversion, commencez par maximiser les

Review campaign .
O Enter another location

conversions jusqu'a atteindre >50 conversions. Ensuite, si
vous connaissez le CPA souhaité, passez au tCPA.

Languages
Stratégie d'enchéres (valeur) :Les fonctionnalités d'encheres

basées sur la valeur apparaitront dans Google Ads pour les Select languages to target @

campagnes/comptes éligibles. Votre compte doit : Q_ Languages
U

@ Avoir plus de 100 conversions de campagne Demand Gen
All languages targeted
pour utiliser la valeur de conversion maximale

@® Avoir plus de 75 conversions de campagne Demand

. . Bid strat:
Gen (dont 10 au cours des 7 derniers jours) pour \dstrategy

utiliser les enchéres au ROAS cible How do you want to optimize your ad delivery?

P . N . . Choose a goal
Stratégie d'enchéres (clics) :pour les campagnes de clics, X
Conversions (recommended) -

utilisez les enchéres Max Clicks.

Note:Vous ne devriez pas modifier la conversion
objectif lors du passage du tCPA au tROAS.




Guide pratique pour la construction : mise en place d'une campagne

EEntrez votre souhait

bbudget

Une fois que vous avez sélectionné vos parameétres, assurez-vous
de soutenir votre campagne avec un budget suffisant en fonction
de votre sélection de type d'enchere :

Enchéres au CPA cible :Définissez un budget quotidien d'au moins 15x le

CPA cible

Enchéres de conversions maximales :Définissez un budget

quotidien d'au moins 15 x votre CPA moyen attendu.

Enchéres maximales de clics :Aucun budget

minimum requis

Enchéres au ROAS cible :Définissez un budget quotidien d'au

moins 20* (valeur de conversion moyenne attendue/ROAS cible)

Enchéres sur la valeur de conversion maximale :Définissez

un budget quotidien d'au moins 15 fois le CPA moyen attendu

Note:Pour éviter la volatilité des performances, définissez un budget
quotidien minimum viable d'au moins 100 $ par groupe d'annonces.
Les groupes d'annonces avec plus de 50 conversions fonctionnent

mieux.

x &\ Google Ads

* Campaign H
83 Adgroup1 H
B Newad1 H

Review campaign

New campaign

Bid strategy

How do you want to optimize your ad delivery?

Choose a goal

Conversions (recommended) -

Set a target cost per action

Target CPA

$5.50

Budget and date

Enter a budget amount
Daily budget

$

Choose a start date
Start date
Apr 2nd, 2023 ~

(@ By default, your budget will be distributed across all of your ad groups with an optional ad group spend limit. To set a

dAiffarant hidnat craata anather ramnaian with vanr dacirad hidnat




Guide pratique pour la construction : configuration d'un groupe d'annonces

C choisissez votre choix

upublic

Vous pouvez ajouter une nouvelle audience et/ou

sélectionner des audiences existantes que vous avez

x &\ Google Ads

précédemment créées dans Google Ads.

% Campaign
Conseil:Pour optimiser les performances, nous 83 Adgroup1
vous recommandons de : B Newad1

Activerciblage optimisédes le premier jour pour

Review campaign

ajouter de I'évolutivité et de I'efficacité (cela peut étre
désélectionné a tout moment)

Utilise au moins1 audience sur le marchédans
votre campagne

TestSegments similaires

Incluez tous les thémes d'audience pertinents dansun
groupe d'annoncespour consolider I'apprentissage du

modéle

New campaign

Adgroup1 2

Audience

Audiences allow you to reach people based on who they are, their interests and habits, what they're actively researching, or how
they've interacted with your business or organization. To ensure your ads deliver the best results, select an existing audience or

create a new one.

Add an audience

Optimized targeting

Optimized targeting helps you get more conversions within your budget. Google
may find people beyond your selected audience

[ use optimized targeting

(@ Ads have seen an average of 20% more conversions by using optimized
targeting

Information such as your selected audience,
landing page, and assets are used to find
people likely to convert. Your targeting signals
may see reduced traffic if better performance
is found elsewhere. Learn more

Ad group URL options No options set




C choisissez votre choix

ulormats d

L]
Sélectionnez les formats d'annonces souhaités et suivez le
i . 14 . . X Google Ads New campaign
flux guidé pour fournir les éléments nécessaires. Avec 9 pelg
Demand Gen, vous pouvez choisir parmi :
% Campaign H Choose which type of ads to create ~
. Annonce vidéo
@  Annonceilustrée 88 hdaroup E Vet
Show video ads
. Annonce carrousel B Newad1 H
Single image ad
Show single image ads
Review campaign
Conseil:Pour optimiser les performances, nous Carousel image ad
Show multiple images in a carousel
vous recommandons de :
@ Créez des campagnes qui utilisent  la fois les
. . Ad name ~
éléments image et vidéo de vos campagnes
sociales et vidéo d'action existantes. nteraname for tis 2d
@ Suivez la « Régle de 3 » en incluant :
O Tous les formats d'images
Media assets ~

(portrait, carré, paysage)

"
O Tous les formats d image pour les Videos @
vidéos (carré, paysage, vertical) Add up to 5 videos

O 3 descriptions et 3 titres Y Home st uritur all showcese %
|

by HomeStyleFurniture - 129,000 views
. a1 . n . Ourl les f he
Conseil:pour les utilisateurs détaillants, ajoutez vos flux de ﬁq e s et home o gzt casy
produits GMC pour transformer vos annonces en vitrine

virtuelle

Ad strength @ @ Videos @ Descriptions
fverage () Headlines

< > 0

Ad Preview

Add at least 2 more headlines to increase your chances for better
performance

o * M

YouTube Discover Gmail

Example of your YouTube Shorts ad

a



Guide pratique pour la construction : examen de la campagne

C complétez votre
Fexamen et soumission

([ ]
LePage de révision de la campagnevous donnera un apercu
. P e DAL X Google Ads New campaign
de tous les paramétres que vous avez sélectionnés. Révisez et A 9 pelg
soumettez lorsque vous étes prét. 7 i
% Compaign :  Review your campaign
Maintenant, vous étes prét alancement! 88 Adgroup1 : New-Sales Campaign "
B Newad1 H
Daily budget Start date Conversion goal Target CPA

$1,000.00 Oct 1,2022 Website sales ##

Review campaign

/A Your campaign may not perform well because your target cost-per-action is too low. Try setting it to at least $5.50 instead.

Suggested based on similar high-performing Discovery campaigns in this account

Set target to $5.50

More settings

/2 Ad groups in New-Sales Campaign

Ad group 1
Budget limit Target CPA Ads Available impressions
$1,000.00 $5.50 3 250M

Audience: Our current customers and similar customers
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Une fois que vous avez ,
consultez ces ressources utiles dans le

pour apprendre plus:

A propos des campagnes de génération de demande

Créer une campagne de génération de demande

Exigences en matiére de gualité et de politigue des actifs de la campagne de génération de la demande

Spécifications et meilleures pratigues des actifs de génération de demande

Créer des expériences A/B pour les campagnes de génération de demande

Utilisez un flux de produits pour afficher vos produits dans les campagnes de génération de

demande

A propos de la puissance de la publicité pour les campagnes de génération de demande

A propos des mesures et des rapports sur les campagnes de génération de demande

Utilisez des segments similaires pour développer votre audience



https://support.google.com/google-ads/answer/13695777
https://support.google.com/google-ads/answer/13695389
https://support.google.com/google-ads/answer/13703192
https://support.google.com/google-ads/answer/13704860
https://support.google.com/google-ads/answer/13719071
https://support.google.com/google-ads/answer/13721750
https://support.google.com/google-ads/answer/13721750
https://support.google.com/google-ads/answer/13720855
https://support.google.com/google-ads/answer/13695597
https://support.google.com/google-ads/answer/13541369

Merci
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